
Das Studienbuch bietet einen knappen, aber zugleich umfassenden Überblick über 
die Entwicklung, die Herausforderungen und die Perspektiven des internationalen 
Tourismus; dabei werden vor allem folgende Fragen beantwortet: 

Ø Welche Bedeutung hat der internationale Tourismus als Wirtschaftsfaktor und 
gesellschaftliches Phänomen? 

Ø Was waren wichtige ökonomische und soziale Triebkräfte bei der Entwicklung 
des internationalen Tourismus? 

Ø Wie hat der internationale Tourismus das Leben der Menschen in vielen Teilen 
der Welt verändert? 

Ø Wer sind die wichtigen Global Player, deren Dienstleistungen wir in Anspruch 
nehmen, wenn wir auf Reisen gehen? 

Ø Auf welchen Schauplätzen spielt sich der internationale Tourismus ab und 
welche Interessen verfolgen die nationalen Akteure? 

Ø Welche Dynamik vollzieht sich auf diesem Markt und wie werden die Menschen 
in Zukunft reisen? 

Die grundsätzlichen Überlegungen werden anhand zahlreicher internationaler 
Fallbeispiele verständlich und anschaulich erläutert. 

Mit diesem wissenschaftlich fundierten und zugleich praxisorientierten Ansatz 
richtet sich der Band vor allem an: 
Ø Studierende und Dozenten tourismuswissenschaftlicher Studiengänge (Betriebs-

wirtschaftslehre, Geographie, Soziologie etc.), die sich rasch einen fundierten 
Überblick über dieses Thema verschaffen möchten, 

Ø Vertreter anderer Fachdisziplinen, aber auch Praktiker, die sich über den 
aktuellen Forschungs- und Wissensstand zu diesem Thema informieren wollen. 
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